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Twitter広告ご提案資料

Twitterの強みである2次拡散で効率的に広告運用！
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お客様へ

御社の一員としてのパートナーシップ

この度は、貴重なお時間をいただきましてありがとうございます。

市場の中には、御社のサービスを探されている方がいまして、

「適切な顧客」に「適切なサービス」を「適切なタイミング」

でご提供する必要があります。

弊社は、Webマーケティングの企業として、御社の売上貢献が

できるパートナーとしてお取組みができればと考えております。

よろしくお願いいたします。
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会社概要

デジタル広告運用・Webサイト制作を起点に
デジタルマーケティング設計～構築支援まで幅広く対応可能！

これまでの支援実績は1,000社以上にのぼり、各分野のスペシャリストが多数在籍しています。

全体戦略の設計から、集客や認知拡大を目的とした広告の運用、CV率を高めるLP・サイトの制作まで、一貫し

て対応するのが当社サービスの特長です。
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会社概要

創業12年、1,800社以上を支援してきたデジタルマーケティング

ナレッジで直接的な売上アップと中長期的なコスト削減を実現！

ノウハウ
データの

蓄積
・AI広告×高速LPサービス「ADLPO」

・動画広告最適化サービス「ADSVO」

・総合支援型「御社のWebチーム」

DX人材への

リスキリング事業

成功事例を元に学習コンテンツの提供

未経験からデジタル人材への育成と輩出

マーケティング人材の育成

・デジタル人材の評価制度構築

・学習プログラム&ツールの提供

・実践環境提供、転職先支援

デジタルマーケティング支援

デジタルマーケティング

代行事業
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1800社を超えるお客さまの広告運用とランディングページを改善

大手企業様から中小企業まで幅広い支援実績

会社概要

小売業

38%

情報サービス

37%

B2B

12%

その他

13%

対象上位業種

株式会社FTC 株式会社USEN フェニックス
リゾート株式会社

大鵬薬品
工業株式会社 株式会社ヴァーナル 株式会社ミス・パリ

アールビバン株式会社 株式会社WACUL SCSK株式会社

And More
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広告品質と広告表現を遵守した運用を徹底

デジタル広告媒体の認定パートナーとして高い専門性

会社概要
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Twitterの特徴
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Twitterの特徴

ユーザー数は人口の約半分！
年齢層や男女の偏りが少なく幅広い層にリーチ可能

ユーザー数の多いTwitterですが、日本におけるTwitterの月間アクティブユーザー数は4,500万人で、各種

SNSの中でもLINEに次ぐ国内第2位のユーザー規模を誇ります。Twitterユーザーは若年層のイメージが強

いですが、実際には幅広い年齢層から広く利用されており、性別の偏りも少ない媒体となっています。

年代別 男女別
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Twitterの特徴

最新情報やリアルな声が反映されているSNS

近年、検索エンジンではなく、まずはSNSで検索をするというユーザーが増えており、特にTwitterでは最

新情報やサービス・商品など様々な物事に対するリアルな本音を知りたいときに多く活用されています。

Twitter広告では、検索エンジンでは検索しないユーザーやキーワードでも、そのキーワードに反応して広

告配信することが可能なため、リーチの幅を広げることができます。

Twitterで検索を利用する割合
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Twitter広告のメリット
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Twitter広告のメリット

Twitterの特徴として、リツイート機能などによる高い「拡散力」があげられます。2次拡散以降は費用が発

生しないため、拡散されればされるほど安い単価での運用が可能です。

2次拡散で効率的に運用できる



© DIGITAL ATHLETE. All Rights Reserved. 13

Twitter広告のメリット

他媒体と比較しCPCが安い

年々CPCが高騰傾向にあるリスティング広告やFacebook広告と比較しCPCが安いため、費用対効果が高く

運用することができます。実際に弊社で運用した際もTwitter広告のCPCはFacebook広告の1/6でした。

媒体 平均CPC

Facebook広告 100~300円

Instagram広告 40~100円

LINE広告 40~200円

Twitter広告 20~200円

媒体別の平均CPCSNS広告のCPC推移

※引用元：アライドアーキテクツ株式会社（https://smmlab.jp/article/snsad-average-cpc/）
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Twitter独自のターゲティング

おそらく男性
年齢 / 職業 / 住まい等は推測
サッカーが好き
ビジネス系アカウントフォロー
ホームパーティー関連のツイート

よくある従来のターゲティング

男性
30歳
会社員
年収500万円
東京在住

Twitter広告のメリット

独自のターゲティングでリーチできる幅が広がる

ユーザーの本音が反映されたSNSという特徴を活かした独自のターゲティングとして、Twitter広告では、

ツイート内容やフォローしているアカウントに基づいて広告配信することが可能です。そのため、興味関

心の精度が高くCVに繋がりやすい顧客を集めることができます。

キーワード
ターゲティング

フォロー類似
ターゲティング

ユーザーの興味関心を
活用したターゲティング

主にデモグラフィックデータを
活用したターゲティング
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ターゲティング詳細

種類 詳細

地域 国・地域・主要都市圏・市区町村・郵便番号などの位置情報

性別 男性・女性・性別問わずなど

言語 使用している言語など日本語を含め全46言語から選べる

年齢 13〜50歳以上。年齢層で指定できる

デバイス 端末や携帯会社、Wi-Fiで指定できる

独自のターゲティングでリーチできる幅が広がる

ターゲティング① オーディエンスの特性

オーディエンスの特性では、いわゆるデモグラフィックデータを活用したターゲティングが可能です。

性別、年齢、地域、言語、端末などユーザーの特徴でターゲティングすることができます。
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ターゲティング詳細

種類 詳細

キーワード 特定のキーワードで検索・ツイート・反応したユーザー

興味関心 ユーザーが関心を持って反応したトピックス

映画とテレビ番組 映画・テレビ番組への反応に基づいたターゲティング

イベント 特定のイベントに興味があり、参加しているユーザー

会話 スポーツ・ゲームなど10,000種類以上のカテゴリから選択

フォロワーが似て
いるアカウント

アカウントのフォロワーと似た反応を示す利用者をターゲ
ティング

独自のターゲティングでリーチできる幅が広がる

ターゲティング② Twitter広告独自のターゲティング

ツイートへのクリックやいいね、フォローなどのエンゲージメントに基づいたターゲティングなど、

Twitterの特性を活かした独自のターゲティングが可能です。
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ターゲティング詳細

種類 詳細

オーディエンスリスト
メールアドレスなど自社保有リストをアップロー
ドし、特定のアカウントをターゲティング

ウェブサイトアクティビティ サイトにアクセスした人たちをターゲティング

アプリアクティビティ
アプリでインストールや登録などの特定操作をし
た人たちをターゲティング

独自のターゲティングでリーチできる幅が広がる

ターゲティング③ テイラードオーディエンス

自社の顧客リストやサイト訪問者を用いたターゲティングで、いわゆるリマーケティングをすることが可

能です。配信対象に設定することはもちろん、除外対象に設定することができます。
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広告フォーマットと活用事例
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Twitter広告運用フォーマット

主に運用する2種類の広告フォーマット

通常のツイートと同様の形

式で表示され、リツートや

返信、いいねも可能です。

商品やサービスの認知、サ

イト流入が見込めます。

プロモ広告
01

ウェブサイトやアプリへの

誘導ではなく、Twitter上の

フォロワー獲得を目的とし

た広告で、広告にフォロー

ボタンが表示されます。

フォロワー獲得広告
02
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Twitter広告運用 - プロモ広告 -

Twitterは記事LPとの相性が良い

記事LP

LP

Twitterは他のSNS媒体と違い、画像がメインではなく文字のみのコミュニケーションが活発化しており、

文字がよく読まれるという特徴があります。そのため、記事LPとの相性がとても良いです。

弊社では、広告の改善だけでなく、記事LPも回して数値を改善していきます。

Twitterの
「文字が良く読まれる」

という特徴と
相性バッチリ！
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Twitter広告運用 - プロモ広告 -

事例① 記事LPを挟みCPAが半分以下に！
媒体の特性上CPMとCPCがFacebook広告より安くなっている

CPA

直LP ¥22,824

記事LP ¥9,659

CPM CPC

Facebook広告 ¥806 ¥139

Twitter広告 ¥97 ¥22

広告 記事LP LP
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Twitter広告運用 - プロモ広告 -

事例② CPAがFacebook広告の約半分に！
セミナー案件でもTwitter広告で成果がでている

CPA CV

Facebook広告 ¥6,247 6

Twitter広告 ¥3,466 11

【生活を豊かにしたい…】 

今よりも1.5倍の利益を出す方法 

国内だけで物販をしているみなさん 

今の利益で満足ですか？ 

「もっとたくさんの利益を出したい」 

「生活をより豊かにしたい」 

「家族に良い暮らしをさせてあげたい」 

そんな熱い想いをお持ちの方 

お待ちしております。 

広告 LP
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Twitter広告運用 - フォロワー獲得広告 -

フォロワー獲得広告はプロフィールや投稿文を回し最適化を行う

遷移ユーザーを逃さないプロフィール

フォローする

You Tube登録1.4万人🌸 │未経験からマーケティングを学ぼう
✎*│Webマーケ/広告/ライティング講座講師│… 

／ 

未経験からWebマーケティングを学ぼう！ 

＼ 

いま知っておきたい最新のWebマーケティング情報

をどこよりもわかりやすく発信中✎* 

 

フォローはこちらから👇✨ 

クリックを促す投稿文

フォロワー獲得広告は、プロモ広告のようにサイトへの流入を促すのではなく、フォローしてもらうこと

が目的のため、投稿文やプロフィールページの改善を繰り返し最適化をしていきます。
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仕組み

リスク 成果がでて初めて費用が発生するため、
リスクが少ない

予算内で成果が出るかわからないリスク
がある

費用 成果により支払う費用が変動する 成果によって支払う費用は変わらない

成果の質 目先の成果に集中し、質の悪いリードが
集まる場合がある

目先の成果よりもLTVを意識するため、
質の高いリードが集まりやすい

ナレッジの蓄積 広告代理店側が中心となって動くため
社内にナレッジをためにくい

運用方針について要望が通りやすく、
その過程でナレッジがたまりやすい

成果報酬運用型と予算運用型

CV ¥

成果創出に注力

広告代理店 お客様

成果に応じて報酬お支払い

比較項目

CV¥

予算決定

広告代理店お客様

予算内で運用を行う

成果報酬運用型 予算運用型

成果報酬運用型と予算運用型の比較
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成果報酬運用型と予算運用型

＜例＞ 成果報酬型運用：CV1件あたり1万円 / 予算運用型：手数料として広告費の20%だった場合

CPAが下がっても成果報酬運用型はかかるコストは変わりませんが、

予算運用型はCPAが下がるとコストが下がるため、費用対効果が高くなります。

手数料

100万

広告費

500万

CPA：5,000円

報酬単価

10,000円

CV

1,000件

コスト

1,000万

CPA

5,000円

CV

1,000件

コスト

600万

成果報酬
運用型

予算
運用型

手数料

80万

広告費

400万

CPA：4,000円

報酬単価

10,000円

CV

1,000件

コスト

1,000万

CPA

4,000円

CV

1,000件

コスト

480万

成果報酬
運用型

予算
運用型

成果報酬運用型はリスクは少ないが支払う費用が多くなる
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デジタルマーケティングを総合的に支援していく

デジタルアスリートは、デジタルマーケティングを総合的に支援する会
社です。昨今のデジタル領域は、どれか一つだけの施策を実行したから
と言って、成果が上がるものではなく、複合的かつ総合的に施策を実行
することが求められるようになっています。我々デジタルアスリートで
は、その複雑化するデジタルマーケティングを総合的に支援できる体制
を社内で整えています。海外を含めたデジタルマーケティングにおける
最新情報の収集は勿論のこと、各業界や業種業態における成功事例も多
数ありますので、デジタルマーケティングを活用して、売上げアップや
収益アップをお考えなのであれば、是非デジタルアスリートにお任せく
ださい。

本質的なマーケティング戦略にフォーカス

昨今、自動化がより機能するようになり、広告運用の価値が下がり、い
よいよ広告管理画面の運用だけでは代理店は生き残れない時代になって
います。サービスの転換期であることは明確で、海外では既にマーケ
ティング戦略全体から広告を考えられるコンサルタントと、単なる広告
運用者の二極化も進んでいます。当社は広告運用を得意とする集団とし
てスタートしましたが、リスティングプラスの”プラス”が意味がそこ
にある通り、サイト制作・マーケティング戦略コンサルタントの領域に
もチャレンジし続けてきました。今後もより本質的なマーケティング戦
略にフォーカスし、クライアントと共に市場に価値を創造していけるこ
とを楽しみにしております。

挑戦をサポートし、結果にフォーカスできる人材を育成・提供

デジタルマーケティング領域の技術革新は非常に早く、新たな技術やビ
ジネスモデルに対応できるヒトが要となります。当社は、ビジネスアス
リートとして取組む姿勢は当然のことながら、結果にフォーカスできる
人材を育成・提供することで、デジタルマーケティングの可能性をお客
様に感じていただきたいと考えております。
10年以上デジタルマーケティング領域で成果を上げてきましたが、さら
なる高みを目指し、世の中から必要とされる企業であり続け、デジタル
マーケティングの可能性を拡大・深化させていくために挑戦し続けてい
きます。その中でお客様、一社一社の挑戦をサポートできる会社であり
続けられれば幸いです。

取締役　松本 剛徹

執行役員　鷲見 貴人

執行役員　古子 優樹
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スケジュール会社概要（基本情報）
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住所
〒160-0023 東京都新宿区西新宿

6-24-1西新宿三井ビルディング

代表取締役

社外取締役

社外取締役

常勤監査役

社外監査役

社外監査役

長橋 真吾

松本 剛徹

小川 誠

水町 友彦

川畑 大輔

酒井 貴徳

デジタルマーケティングの総合支援

デジタルマーケティングツールの開発構築

デジタルマーケティング人材の育成と派遣

経営陣

2011年7月1日設立

103名　(2023年3月現在)従業員数

事業内容


